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Schloss- + Küchengarten: 
Im Rausch des Blütenreigens

Zool. Garten + südl. Schlossgarten:
Die Vielfalt des Klett‘schen Tier- 
und Landschaftsgartens

Kaninchenwerder:
Naturbesinnung auf der Insel

Freilichtmuseum Mueß + Feriendorf:
Das wahre Leben am Wasser

Die Standorte haben unterschiedliche Begabungen.

Das Spektrum und die spezifischen Ansprachen 
haben unterschiedliche Adressaten.

Die Maßnahmen im Rahmen einer Buga haben Impuls-
charakter und stehen im engen Zusammenhang mit 
den langfristigen Effekten.

„Grüne Perlen der Stadt“

Abb.  Sinai
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Was ist Mueß? Eine Einführung

Abb.  google maps

Die „Marke“ Mueß ist eine „Ganzheit“, kein reines 
Addieren von Möglichkeiten!

Die „Ganzheit“ besteht aus:

- dem authentischen Ensemble als solchem in 
einzigartiger landschaftlicher Wasserlage,

- dem landschaftlich-gärtnerischen Fluidum, 
welches das Ensemble zusammenbindet

- den Gebäuden und ihren Gärten im Einzelnen

- dem Schweriner See als Erlebnis und Naturraum

- der Einbindung in ein Natura 2000 – Gesamtge-
füge

- der Geschichte des Ortes, ihrer Menschen damals 
und heute in ihrem sozialen und hierarchischen 
Gefüge

- den Ausstellungen

- und vielem anderen mehr
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Was kann Mueß sein?

Abb. rutsch + rutsch

Die einmaligen Entwicklungschancen 
von Mueß als Anziehungspunkt liegen 
in der Vielfalt seiner Erlebnis- und 
Nutzungsmöglichkeiten: 

Mueß ist als:

- Volkskundemuseum,
- Heimatmuseum,
- authentisches Freilichtmuseum,
- Naturschutzzentrum
- Umwelt- und Baubildungszentrum
- und nicht zuletzt als sehr schöner, 

attraktiver, touristischer Erholungsort

zu planen, zu realisieren und nachhaltig 
zu betreiben.
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Entwicklungspotenzial: 
Erhöhung der touristischen Anziehungskraft, 
Bündelung von Attraktoren, Anstreben saiso-
naler Unabhängigkeit

Bedarf: 
Erhalt der Originalsubstanz, Verbesserung der 
Verkehrs- und Wegeanbindungen, Aufwertung 
des Erlebnisangebotes

Übernachtungsangebot: „Leben um 1800“

Limnologiestation: Experimentieren und Spie-
len mit Wasser

Schwimmender Steg

Aufwertung des Ortseinganges: historische 
Straßengestaltung, Aufwertung der Alleen, 
Fassadensanierungen 

Relevanz:  
auch im Sinne d. Nachhaltigkeit hohe Relevanz

Flächengröße:  ca. 15 ha

Freilichtmuseum Mueß und 
„Ort des Wassers“

Traditionen pflegen, Schönheit bewahren

Fischerei

Steg

Freilichtmuseum Mueß

Feriendorf

Gartenland

Franzosenweg 
als SchwerinLine

Abb.  Sinai
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•	 Lernen über die Geschichte, die Kultur, die 
Lebensweise und Traditionen der mecklen-
burgischen Bevölkerung

•	 Zeitreise in die Vergangenheit
•	 Ort des Wassers: Wasserspielplatz und 

limnologische Station

Freilichtmuseum Mueß + 
Feriendorf

Anleger

Ställe

Schweriner See

Steg

Welcome-Center

Archiv/Depot

Streichelzoo

Imkerei und Obsthaine

Werkstätten

Wasserspielplatz

Haus des Wassers

Hofakademie (Limnologische Station)

Ferienkaten

Dorfplatz

Seminarhalle

Fischbecken

Hauptein- / ausgang

Abb.  Sinai



 SINAI   GESELLSCHAFT VON LANDSCHAFTSARCHITEKTEN MBH  | 10. Dezember.2018 | 7 

 Branchentreff der Stadtmarketing Gesellschaft Schwerin mbH

Welchen Mehrwert bringen die Maßnahmen 
langfristig und gleichsam zur Buga?

•	 Erlebnisinszenierung / Storytelling (z. B. 
begleiten Lebensgeschichten realer Perso-
nen die Gäste während des Besuchs) 

•	 Zunehmende Bedeutung von Events (dauer-
hafte Öffnung zu besonderen Anlässen) 

•	 Touristische Anbindung durch neue Infra-
struktur  

•	 Lernen über die  Geschichte, die Kultur, die 
Lebensweise und Traditionen der mecklen-
burgischen Bevölkerung

Nachhaltige Wirkung Freilicht-
museum

im Haus des Wassers....
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Welchen Mehrwert bringen die Maßnahmen 
langfristig und gleichsam zur Buga? 

•	 Edutainment (Lernen als Erlebnis) im 
gemeinschaftlichen Gartenland 

•	 Attraktivierung durch Erfüllung eines 
Bildungsauftrages: kultureller Austausch, 
Dialog, Zusammenkunft verschiedener 
Kulturen 

•	 Pflege und Inszenierung vorhandener sowie 
in Vergessenheit geratener Traditionen

Gartenland
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•	 Feriendorf mit Übernachtungsmöglichkeit 
365 x im Jahr  

•	 Gemeinschaftsfreiräume, Orte des 
Zusammenkommens (Kinderspielplatz, 
Park, Obsthaine, Wiesen, Spielflächen, 
gemeinschaftliche Gärten, Freiräume und 
Gebäude) 

•	 Familienfreundliche Anlage, familen-
freundliche Übernachtungen 

•	 Gemeinde-Zentrum, Seminarräume, 
Werkstätten

Feriendorf
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Mueßer Möglichkeiten
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Maßnahmenbeschreibung:

Angelehnt  an das ‚Entwicklungskonzept Na-
turerfahrungsraum NSG - Kaninchenwerder-‘ 
werden ‚Zonen‘ für das Naturerleben ausgewie-
sen. Die Verbindungswege zwischen diesen Zo-
nen werden aufgewertet (z.B.: durch Holzstege, 
Beobachtungsstationen, etc...). 

Ziel ist es, zwischen naturschutzrechtlichen 
Belangen und dem Erleben von Naturräumen 
eine Balance zu finden.

Ein neuer Anlegesteg mit Promenade im Hafen-
bereich stellen den Ausgangspunkt des Erleb-
nisraums ‚Kaninchenwerder‘ dar. Hier befinden 
sich der Informationsbereich und ein Bistro.

Kaninchenwerder

Naturerlebnis Insel

Zone Naturerleben

Zone Naturerleben

Zone Naturerleben

Maßnahmenbereich 

Anleger + Steg + 
Promenade

Schweriner See

Bistro + 
Information

Pfade

Turm

Bistro / Information / Besucherzentrum

Anleger + Steg

Waldweg

Abb.  Sinai
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Der Wert Kaninchenwerders im Hinblick auf 
Naturerfahrung wird betonz.

Entlang des Rundweges, sowie in den 
‚Zonen Naturerleben‘ wird eine nachhaltige 
und behutsame Infrastruktur für die 
Naturbeobachtung eingebettet (Holzstege, 
Beobachtungshochsitze, Beobachtungscocons, 
informative Signaletik).

Im Hafen wird die Anlegestelle und der Bereich 
der Promenade saniert. 

Naturerlebnis Insel 
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Wen soll das Freilichtmuseum errei-
chen?

Was ist die Leitidee, worum geht es?

Was ist die zentrale Botschaft?

Was sind die Themen?

Was sind die Schlüsselprojekte?

Wie wird das erreicht, mit welchen 
Maßnahmen?

Was kostet das?

Womit beginnen wir?

Wann eröffnen wir?

Von der Idee zur Planung

Abb.  rutsch + rutsch
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Vielen Dank


