Branchentreff der Stadtmarketing Gesellschaft Schwerin mbH, 10. Dezember 2018

Touristische Entwicklungskonzeption Schwerin

Das Projekt Freilichtmuseum Muef3
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,Grune Perlen der Stadt*

Die Standorte haben unterschiedliche Begabungen.

Das Spektrum und die spezifischen Ansprachen
haben unterschiedliche Adressaten.

Die Maflnahmen im Rahmen einer Buga haben Impuls-
charakter und stehen im engen Zusammenhang mit
den langfristigen Effekten.
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Was ist Muef3? Eine Einfihrung

Die ,Marke“Muef3 ist eine ,Ganzheit”, kein reines
Addieren von Moglichkeiten!

Die ,Ganzheit” besteht aus:

- dem authentischen Ensemble als solchem in
einzigartiger landschaftlicher Wasserlage,

- dem landschaftlich-gartnerischen Fluidum,
welches das Ensemble zusammenbindet

- den Gebauden und ihren Garten im Einzelnen
- dem Schweriner See als Erlebnis und Naturraum

- der Einbindung in ein Natura 2000 - Gesamtge-
fuge

- der Geschichte des Ortes, ihrer Menschen damals
und heute in ihrem sozialen und hierarchischen
Geflge

- den Ausstellungen

- und vielem anderen mehr

Abb. google maps
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Was kann Muef3 sein?

Die einmaligen Entwicklungschancen
von Muef als Anziehungspunkt liegen
in der Vielfalt seiner Erlebnis- und
Nutzungsmoglichkeiten:

Muef3 ist als:

- Volkskundemuseum,

- Heimatmuseum,

- authentisches Freilichtmuseum,

- Naturschutzzentrum

- Umwelt- und Baubildungszentrum

- und nicht zuletzt als sehr schoner,
attraktiver, touristischer Erholungsort

zu planen, zu realisieren und nachhaltig
zU betreiben.

Abb. Tutsched riitsch’
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Freilichtmuseum Muef3 und
,O0rt des Wassers"“

Traditionen pflegen, Schonheit bewahren

Entwicklungspotenzial:
Erh6hung der touristischen Anziehungskraft,

Blindelung von Attraktoren, Anstreben saiso-
naler Unabhangigkeit

Bedarf:

Erhalt der Originalsubstanz, Verbesserung der
Verkehrs- und Wegeanbindungen, Aufwertung
des Erlebnisangebotes
Ubernachtungsangebot: ,Leben um 1800“

Limnologiestation: Experimentieren und Spie-
len mit Wasser

Schwimmender Steg

Aufwertung des Ortseinganges: historische
Straflengestaltung, Aufwertung der Alleen,
Fassadensanierungen

Relevanz:
auch im Sinne d. Nachhaltigkeit hohe Relevanz

Flachengroéf3e: ca. 15 ha

Franzosenweg
als SchwerinLine

Y a‘;
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Freilichtmuseum Muef3 +
Feriendorf

Streichelzoo
Imkerei und Obsthaine
Werkstatten

Fischbecken

Wasserspielplatz

Haus des Wassers

Hofakademie (Limnologische Station)
Ferienkaten

Dorfplatz
Seminarhalle

e Lernen Uber die Geschichte, die Kultur, die
Lebensweise und Traditionen der mecklen-
burgischen Bevélkerung

o Zeitreise in die Vergangenheit

e Ortdes Wassers: Wasserspielplatz und
limnologische Station
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Nachhaltige Wirkung Freilicht-
museum

Welchen Mehrwert bringen die Mainahmen
langfristig und gleichsam zur Buga?

im Haus des Wassers....

« Erlebnisinszenierung / Storytelling (z. B.
begleiten Lebensgeschichten realer Perso-
nen die Gaste wahrend des Besuchs)

« Zunehmende Bedeutung von Events (dauer-
hafte Offnung zu besonderen Anlassen)

« Touristische Anbindung durch neue Infra-
struktur

« Lernen Uber die Geschichte, die Kultur, die
Lebensweise und Traditionen der mecklen-
burgischen Bevélkerung
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Gartenland

Welchen Mehrwert bringen die Ma3inahmen
langfristig und gleichsam zur Buga?

« Edutainment (Lernen als Erlebnis) im
gemeinschaftlichen Gartenland

o Attraktivierung durch Erfillung eines
Bildungsauftrages: kultureller Austausch,
Dialog, Zusammenkunft verschiedener
Kulturen

« Pflege und Inszenierung vorhandener sowie
in Vergessenheit geratener Traditionen
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Feriendorf

« Feriendorf mit Ubernachtungsméglichkeit
365 x im Jahr

« Gemeinschaftsfreiraume, Orte des
Zusammenkommens (Kinderspielplatz, —_—

Park, Obsthaine, Wiesen, Spielflachen, / ) ~ "////{—
gemeinschaftliche Garten, Freirdume und X \'/AQ\'\ 1,
Gebéaude) PN 0% s Al

. Familienfreq_ndlicheAnlage,familen—
freundliche Ubernachtungen

« Gemeinde-Zentrum, Seminarraume,
Werkstatten
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MuefBer Méglichkeiten

Ubersicht
Komponenten:

Kaninchenwerder

Gaststatte
Kiinstlerwohnung

© . Authentische Garten (§
b ;

Wasserwander-
rastplatz

. (i
Authenti

! > Y ¢ 4 i
1 -‘«' Living history (3>
/ e & Pachtackerflichen

A . 7 Aussichtsturm
&3 ¢ i
O “Vortrige T, s tellu
D, o, tellun
G s . a §$ Bl Naturkunde
_Museumsshop S0 ¥ 2
" Fahrrad-
station

M-U-E-S-S

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin  Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch = September 2016 M-U-E-S-S
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Muef3er Méglichkeiten

Volkskunde authentisch

M.U.ES.S, Freilichtmuseum, Volkskunde, authentische Gebdude.

Seltenheitswert hat die authentische Dorfstruktur von M.U.E.S.S, da alle Gebiude des Dorfensembles
an der Stelle stehen, an der sie gebaut wurden. Besonders in der 2. Halfte des 20. Jh. wurden einige
Gebaude umgebaut und erhalten innerhalb des Konzeptes eine neue Nutzung.

Das zukiinftige Volkskundemuseum konzentriert sich auf qualifizierte Einzeldenkmaler, die zusammen
mit dem Neubau Gebdude b, Volkskunde auf vielfiltige Weise vermitteln. Durch originale Materialien
und Einrichtungsgegenstande, entsteht ein lebhaftes Bild vom Leben am Schweriner See in vergange-
nen Jahrhunderten.

Denkmaler sind weder beheiz- noch klimatisierbar und daher ungeeignet Kulturgut ganzjéhrig auszu-
stellen. In der Wintersaison miissen sie teilweise beraumt und geschlossen werden. Um dennoch den

ganzjahrigen Betrieb zu erméglichen, wird ein modernes Ausstellungsgebiude, das Gebaude b,
geplant.

Komponente:

Kommunikationsziel:

Beispiele:

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch September 2016 M-U-E-5-S
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Muef3er Méglichkeiten

Ausstellung Naturkunde

Naturkunde am Schweriner See ist Spannung pur, denn Thema ist nicht nur die reichhaltige und ein-
malige Naturlandschaft, sondern auch deren Umformung zur Kulturlandschaft durch das Wirken des
Menschen.

Die Ausstellung zu den Themen Naturschutzgebiete und den sehr aktuellen Themen wie Artenviel-
falt im Urbanen-, und stadtnahen Naturzusammenhang, ist eine von drei Ausstellungen, die sich

mit Naturkundlichen Themen befasst. Jede dieser Ausstellungen ist vorbereitend fiir Exkursionen im
AuBengelande. Ebenso wichtig ist, dass die Ausstellungen die einzige Moglichkeit der Teilhabe fir
Kurzzeitbesucher und beschrankt mobile Besucher ist. Zu 3/4 des Jahres sind die Inhalte und die Na-
turerlebnistouren miteinander vernetzt und Besucher kénnen Informationen sammeln und eingeben,
oder umgekehrt sich Touren zusammenstellen und ausdrucken. Es gibt vorbereitete “Schatzsuchen”
und Quiz fiir unterschiedliché Altersstufen und zu vielfiltigen Themen. Das erméglicht die individuel-
le Erkundung des AuBenraumes, unterstiitzt aber auch gefiihrte Rangertouren, mit dem “besondere”
Erlebnisse gebucht werden. Sanfte Entdeckungstouren zu Adler, Kranich, Biber und Co. auf der Insel,
dem See oder dem Umland. Geflihrte Touren werden fiir alle Altersklassen arrangiert. Das moderne
Ausstellungsgebaude verfligt tiber unterschiedliche Formate der Vermittlung und zahlreiche, ma3ge-
schneiderte Medien. Somit ist ein ganzjéhrig spannendes Erlebnis garantiert.

Komponente:

Kommunikationsziel:

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin  Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch  September 2016 M-U-E-S-S
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Muef3er Méglichkeiten

Ausstellung Vogelschutigebiet

M.U.ES.S liegt, leicht erkennbar, in einer reichhaltigen Naturlandschaft mit zahlreichen Seen und na-
turbelassenen Uferbereichen. Zahlreiche Vogelarten finden hier ihre Heimat, Brutstétte, Ort zum Uber-
wintern oder fiir die Sommerferien.

Das 18.570 ha groBe, europaische Vogelschutzgebiet ,Schweriner Seen” wurde im Jahr 2005 als wichti-
ger Baustein des europaweiten Natura2000 Schutzgebietssystems ausgewiesen.

Die Dauerausstellung soll Wissen {iber die Végel und den Landschaftsraum vermittein, aber auch Hil-
festellung dabei geben, wie man sich in der Natur verhélt und sich scheuen Arten annéhert. Auch hier
wird umfangreiches, didaktisches Begleitmaterial bereitgehalten, sowie unterschiedliche interaktive
Medien zur Vermittlung. Hohepunkt wird eine, an den Zugrouten und “Heimatldndern” angelehnte,
ethnologische Ausstellungse/inheit, wo etwas lber die unterschiedlichen Heimaten und das dortige
Leben aus dem Blickwinkel des Menschen gesagt wird.

Zusammen mit dem Wechselausstellungsbereich und dem Vortragssaal bestehen beste Voraussetzun-
gen fuir Naturschutz, Fachkongresse und Vortragsreihen.

Komponente:

Kommunikationsziel:

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin  Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch  September 2016 M-U-E-S-S
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Muef3er Méglichkeiten

Authentische Girten dainals_

Garten sind das beliebteste Ziel bei den Besuchern von Freilichtmuseen, wie regelmaBige Besucher-
befragungen des gréten Freilichtmuseums im Norden, dem Kiekebergmuseum in Hamburg Harburg,
immer wieder belegen. :

Die Attraktivitat des Ausflugszieles M.U.E.S.S wird daher auch, durch eine gro3e Anzahl unterschied-
lichster Garten aus verschiedenen Epochen bestehen. Neben einem hohen Erholungswert, vermitteln
die Garten Versténdnis fiir deren historischen Gebrauchswert und deren Entstehungsgeschichte.
Vermittlungsziele bei den authentischen Gérten sind neben Sinn und Zweck der Anlage, Arten und
Sorten auch das historische Know-how bezliglich Anbau, Pflege, Ernte und Konservierung. Besonders
der Aspekt, dass sich das erworbene Wissen direkt im heimischen Garten umsetzen lasst und der eine,
oder andere Samen, Staude, oder Pflanze erworben werden kann, spielt bei der groBen Popularitit
eine entscheidende Rolle.

Komponente:
Kommunikationsziel:

Beispiele:

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin  Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch  September 2016 IMeU*E*S*S
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MuefBer Méglichkeiten
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Still ruht der See....

Der Schweriner See ist fiir eine groBe Zahl von Brutvégeln, Uberwinterer und Durchziigler ein sehr
attraktiver Ort, dessen Vielfalt an Flora und Fauna bisher touristisch ungeniigend dargestellt und in
Wert gesetzt wird. Mit M.U.E.S.S entstehen im Grenzbereich zwischen Kultur und Natur differenzierte,
Erlebnis orientierte Ausstellungen, die dem Besucher das Besondere und AuBergewdhnliche der hier
besonders deutlich ausgepragten Kultur/Naturlandschaft vermitteln.

Als weitere Attraktion erhdlt M.U.E.S.S ein Elektro-Solar Glasbodenschiff, was durch die Begleitung des
Seefischers spannende Einblicke in die Fisch- und Pflanzenwelt des Sees bietet. Auch Ruderboote kén-
nen ausgeliehen und mit ihnen, nach Einweisung durch den See-Ranger, selbststiandige Ausfliige un-
ternommen werden. Zusammen mit den vom Ranger gefiihrten Touren auf die Insel Kaninchenwerder,
werden viele differenzierte Und unterschiedlich anspruchsvolle Naturerlebnisse fiir unterschiedliche
Zielgruppen angeboten.

Komponente;
Kommunikationsziel:

Beispiele:

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin  Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch  September 2006 MeU*E*S*S

SINAI GESELLSCHAFT VON LANDSCHAFTSARCHITEKTEN MBH | 10. Dezember.2018 | 15



Branchentreff der Stadtmarketing Gesellschaft Schwerin mbH

Muef3er Méglichkeiten

Bootshiuser

Bootshauser sind ein klassischer Bestandteil eines Bauern- und Fischerdorfes und ortstypisch fiir die
Seen in Mecklenburg.

Durch die zusatzliche, neue Funktion, das Besucher dort auch iiber Nacht bleiben kénnen, werden
intensivere Aufenthalte und Vermittlungsprogramme sowie linger andauernde Workshops wesentlich
erleichtert. Als Spielstatte fiir Living History tibernehmen die Bootshiuser weitere Funktionen im Ge-
samtangebot von M.U.ES.S.

Besonders hervorzuheben ist jedoch die seltene und besondere Méglichkeit einen Ort der Vertiefu ng
und Intensivierung des Naturerlebnisses anbieten zu kénnen. Gerade die etwas abgelegene Lage ist
flr diesen Zweck ideal, Stille erleben und den Gerduschen der Natur lauschen, die Veranderungen des
Lichtes und des Wasser wahrnehmen, sowie die sich abwechselnden Tiere im Verlaufe eines Tages zu
beobachten, Natur pur.

Dieses ,alle Sinne beriihrende” Erlebnis steht auch Menschen mit Handicap offen, deren Teilhabe na-
turgemall im Freigeldnde eingeschrankt ist.

Komponente:

Kommunikationsziel:

Beispiele:

Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch  September 2016 IMe*U*E*S*S
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Muef3er Méglichkeiten

Hofladen, regionale Erzeugnisse |
Die Lage zur Crivitzer LandstraBe, direkt am &ffentlichen Fahrradweg ist ideal, ebenso wie das gemiitli-
che Ambiente der alten Schulscheune.

Wahrend der Museumsshop vornehmlich non-Food Artikel bereithalt, geht es hier um den direkten
Genuss. Regionale, landwirtschaftlich erzeugte Produkte, wie Obst und Gemiise, Getreide und andere
Rohwaren bilden den einen Teil des Sortimentes, den anderen Teil bilden verzehrfertige Leckereien
und Erfrischungen vom Lande und aus der eigenen Bickerei, sowie dem Café.

Auf die wirtschaftliche Konstruktion geht die anhingende Studie von PROFUND ein.

Ein solcher Laden eignet sich auch um aktive Freiwillige einzubinden und Teilhabe fiir unterschiedliche
Minderheiten zu organisieren.

s

Komponente:

Kommunikationsziel:

Beispiele:
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Museum Umwelt Erlebnis See Schwerin Revitalisierung 2020 rutsch+rutsch September 2016 M-U-E-S-S
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Kaninchenwerder

Naturerlebnis Insel

Waldweg

N

Zone Naturerleben

\

Pfade

Turm

Bistro / Information / Besucherzentrum

|
i85 f

Anleger + Steg

<

Mafinahmenbeschreibung:

Angelehnt an das ,Entwicklungskonzept Na-
turerfahrungsraum NSG - Kaninchenwerder-*
werden ,Zonen‘ fur das Naturerleben ausgewie-
sen. Die Verbindungswege zwischen diesen Zo-
nen werden aufgewertet (z.B.: durch Holzstege,
Beobachtungsstationen, etc...).

Ziel ist es, zwischen naturschutzrechtlichen
Belangen und dem Erleben von Naturrdumen
eine Balance zu finden.

Ein neuer Anlegesteg mit Promenade im Hafen-
bereich stellen den Ausgangspunkt des Erleb-
nisraums ,Kaninchenwerder‘ dar. Hier befinden
sich der Informationsbereich und ein Bistro.

’\/\"
Zone/Naturerls ¢
‘ L
/ N
i \
\
g e ,\)\ i

K

Mafinahmenbereich 3
Bistro +

—f ®.
Information
ne Naturerleben

Anleger + Steg +
Promenade

Abb. Sinai
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Naturerlebnis Insel

Der Wert Kaninchenwerders im Hinblick auf
Naturerfahrung wird betonz.

Entlang des Rundweges, sowie in den

,Zonen Naturerleben‘ wird eine nachhaltige
und behutsame Infrastruktur fir die
Naturbeobachtung eingebettet (Holzstege,
Beobachtungshochsitze, Beobachtungscocons,
informative Signaletik).

Im Hafen wird die Anlegestelle und der Bereich
der Promenade saniert.
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Von der Idee zur Planung

Wen soll das Freilichtmuseum errei-
chen?

Was ist die Leitidee, worum geht es”
Was ist die zentrale Botschaft?

Was sind die Themen?

Was sind die Schlusselprojekte?

Wie wird das erreicht, mit welchen
Maf3nahmen?

Was kostet das?
Womit beginnen wir?
Wann eroffnen wir?

Volkskunde authentisch

UESS, Frefihimuseum Volskunde authentsche Gebaude.

ntsharsch_Septembersos MAUE'S'S.

Authentische Girten damals

i wderbelegen

s Urvoeh Edeis See Schwerin_Revasierng 2070 nschansch_Segtembersons MAUME'S-S

Living History

mmmmmmmmmmmmm

rshirtien_eptemberso6 MAUE-SS.

still ruht der See....

besondes deutichausoepicten Kbt el

Zelgruppen sngetisen.

Museur Ut Bl SeeSchwerin_ Revtalsienng 3030 rschorstich_Septembersons MeUMESSS

Hofladen, regionale Erzeugnisse

che Ambence dr lten Sculcheune.

Abb. rutsch + rutsch
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Vielen Dank
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